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SOBRE MI

ILUSTRACIONES

Soy Lelén, aunque para los tramites soy
Belén.

Soy una profesional apasionada por la
comunicacién visual: mi mision es
traducir lo invisible y simplificar ideas
complejas en mensajes comprensibles
para que la comunicacién sea posible.

Mi proposito es dar vida a lo que se
necesita comunicar al servicio de la
comunidad. Soy un canal de creatividad
para comunicar con alma y honestidad.

A través de una sinergia creativa, combi-
no la ilustracion, el disefio y la escritu-
ra para materializar ideas y que sean
parte de la realidad.

He desarrollado un estilo propio que se
encuentra al servicio de los demas; esa
autenticidad es mi aporte de valor a la

sociedad.

Los invito a pasar y sentir mi trayectoria
creativa.

Gracias.

Lelén

PR | ' \

- Yo creo que si: se imprimieron



- Aviones, Saudade Martin Mercado 2024 - Aviones, Saudade Martin Mercado 2024

- Acerca de extranar, Saudade M. Mercado 2024 - Compartir momentos, Saudade M. Mercado 2024 - llustracion Bar, Echar las Cartas, Martin Mercado 2021



MARCA PERSONAL

Proposito: Ilustrar y comunicar histo-
rias. Me gusta explicarlo asi: [lustrar la
foto que no podemos capturar; porque es
un suefio que queremos abrazar y esta en
el futuro, porque es un recuerdo que
queremos conmemorar y esta en el
pasado, o porque queremos honrar a un
ser que ya no estd en el plano terrenal
(homenaje).

Confesion: Las ilustraciones tienen
mensajes ocultos que se revelan en el
Certificado de Autenticidad, generan-
do asi una complicidad entre el cliente y
yo; y también en el espectador, que la
mira una y otra vez, descubre algo y se
vuelve a sorprender.

lelen.dibujomagico

- Historia ilustrada de Martin Cirio, 2022
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- Mapa de Suerios: Los pibes que de nifios sofiaron con jugar un mundial, 2022 - Suerio cumplido 18/12/22. - ;Y si volvemos a a sofiar otra vez ?



HOMENAJES

- Seres que ya no estan
en el plano terrenal.

- Abu Irma, 2025. Pintado con café para simular
una fotografia aiieja en sepia.

- Los abuelos no mueren, se vuelven invisibles, 2022 - Portal donde Blanca y Benjamin se pueden encontrar. - llustracion: Las recetas de la abuela, 2025.



OBRA PATRIMONIAL

- 90° Aniversario de la Vendimia

Esta pieza tinica ha sido creada para conmemorar los 90 afios de
historia y esfuerzo de la comunidad de Lujan de Cuyo.

A través de trazos que honran la memoria colectiva y la esencia de
nuestra tierra mendocina. Esta ilustracion es nuestra historia viva.
Crecimos rodeadas de vifas y aprendimos que la vid es el verdadero
oro de nuestra tierra.

Esta obra es un tributo a esa magia de la Vendimia que no se puede
explicar. Es historia, tradicion y la soberania de nuestra propia identi-

dad.

Lujan de Cuyo. Tierra de Malbec.
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- Certificado de Autenticidad de la Obra Patrimonial de la Vendimia, 2026
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- llustracion: Obra Patrimonial, Tierra del Malbec, 2026.
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SOBRE MI

DISENO GRAFICO

dcm

- Desafio: Disenar el Collarin Malamado, que incluye4 recetas de postres con fotos y una gran cantidad
de informacion y elementos en un soporte chico de 8 cm x 6.1 cm. La composicion, jerarquizacion y
legibilidad de textos como la diagramacion de elementos fueron claves para simplicar un mensaje
complejo en un diserio limpio y premium para que la comunicacion sea posible y armonica, no cadtica.

59cm 6 cm 6,1 cm
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8cm

- Diseno,Original y Ficha Técnica del Collarin Malamado de Familia Zuccardi. Publicitaria 2010
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COLLARIN
MALAMADO

- Fotografia Collarin Malamado de Familia Zuccardi.



ORIGINALES IMPRENTA
PRE-PRENSA

Etiquetas de Vino

El disefio en su estado técnico mas puro.
El desafio es lograr traspasar el disefio
original digital al papel, a lo fisico lo
mas fiel posible, contemplando las
limitaciones y fortalezas del sistema de
impresion. En este caso polimeros de
flexografia, cufios de relieve y stamping.



ORIGINALES

PRE- PRENSA IMPRENTA
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- Gestion técnica de Originales para Flexografia: Desarrollo curios
stampimg y relieve. Desemperio en Collotype Labels Arg., 2011.




ORIGINALES

PRE- PRENSA IMPRENTA
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- Garantia de calidad técnica: transicion efectiva de archivos
digitales a soportes fisicos industriales. Collotype Labels 2012.



MENSAIJE INSTITUCIONAL | PROPAGANDA

DEJAR DE FUMAR SI SE PUEDE

Disefiar con la responsabilidad de
traducir la voz de la institucion.

El desafio de comunicar un mensaje
potente y de alto impacto en segundos.

El mensaje original era “Dejar de
fumar se puede”, se agregd el “SI”
para enfatizar el mensaje optimista y
potente para mayor impacto psicologi-
co.

Se sustituye la “i” por el cigarrillo
apagado para que el mensaje sea
potente y efectivo, capaz de ser com-
prendido en un segundo.

Adaptacion del Disefio para diferentes
formatos tanto fisicos como digitales.

Disefio para el DAMSU. Desempeio
en estudio Pink Lab 2010.
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- Diserio de camparia para dejar de fumar para el DAMSU. Dia mundial sin tabaco.



TANGIBILIZACION | PROPAGANDA

Lit e pr moneward dal manes | gl pksesio fogs undn, an el Espaoa g

W ol v in Teorsioga cade Poadns Jome Corgean. 600 o

Parges

ueregpral Tph ligeiln, Bl wsim S ranageranidin pavd mahiirg o taw @ gn sl
arFisadirn Sl mnacis S eraink gar e Enposcidn Aommpahan i
EFTM=S B e eTale 94 b naen DaDreniar 2 L3 Pronlraiy b, T praTers

VL L Linivtisdan T ool Macionyl

MOTHELRS CERTASADAN

DEJAR

DE FUPAR

S

SE PUEDE

Acthvidades poral Dla
mufidled 45h HAEE

hnirs Xt os e habed
SR S L]
IENFIERET 3 D il Tt o
pEral ghanciora @ Rl gl
crarias v Fatmio prupeter con

' Sh TR N BT
Ay TAMNER chimerrard Ll
TR LTI
OGN ) DIgEETE
siprTil para déar o fumar

- Campaina “Dia Mundial sin Tabaco

wF L L P

Emplaren a Giardand padn
qun-aclamn sus dichos

de
fabn o Efasa, Ado Desvilanis
P dlrs Bcldnbioord b ol
VBGA i 1A LIRS Ll el el
o TR PR T TS
gaawidy Bl Sad ml puirvmi 2T
ey

" en la WEB del DAMSU.

DN ..

Q

LR A
LTI AR
ol e’y

B rreew D G Prapacies
R TLEST S P g AT

il trn

ML ) e L

A,.-wn o by s Cupo &
Eib i Fnd="pldy s e
Marainrs

bnfa rmaeckh ni esbire i
oy Dnabrepha s iy ober @ La L et ]

Fufis B wwru=

SE PUEDE i

- Pasacalle : Camparia “Dia Mundial sin Tabaco”, 2010.
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- Cartel Banner Camparia “Dia Mundial sin Tabaco”, 2010.



DISENO INSTITUCIONAL | HOSPITAL ESPANOL

Desafio: Redisenar la Identidad Corpo-
rativa y crear un sistema de comunica-
cion visual que incluye: papeleria
institucional, propaganda, carteleria,
infografia, web, sefialética, entre otros.

Creacion del Manual de Normas de la
Marca: Establece las leyes y normativas
para el correcto uso y aplicacion de la
marca y sus variables en diferentes
soportes graficos tanto fisicos como
digitales, como también la explicacion y
construccion e implementacion de las
piezas graficas que conforman el sistema
visual: desde el isologotipo hasta la
senaletica,

Esto garantiza su aplicacion viable
correcta y precisa en su implementacion
futura.

Disefio Corporativo, durante mi trabajo
en Pink Lab, 2010.



ANTES

HOSPITAL B2 ESPANOL
D E M ENDO Z A

SOCIEDAD ESPANOLA DE BENEFICENCIA Y MUTUALIDAD
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-Complejidad en la legibilidad. La diagramacion vertical, dificulta
la lectura y rompe la estructura generando ruido visual.

=IDEA # FORMA

DESPUES

<

Hospital Espaiiol
de Mendoza

F 9
Y

1%

-Desafio: interlegibilidad y versatilidad para su implementacion en
los diferentes soportes grdficos. Se logra al cambiar la diagrama-
cion, en horizontal. Se resuelve utilizando la misma estrategia de
comunicacion para conservar la tradicion y a su vez lograr una
marca simple, potente, legible, armonica y moderna. La importan-
cia de que sea altamente memorable.



MANUAL DE NORMAS

-Grilla Constructiva: revela la construccion geométrica de la marca para garantizar la implementacion
futura de la marca con sus medidas y proporciones correctas sin distorsiones.



MANUAL DE NORMAS
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- Establece las normativas de la marca y sus variables para su correcta aplicacion en diserios futuros.



CINEMATECA
Tesis Universitaria | Facultad de Artes y Disenio U.N.Cuyo

Mencién de Honor:

Seleccionada mi tesis para ser expuesta
en el MMAMM (Museo de Arte Moder-
no de Mendoza), octubre de 2010.

Invitacion de los profesores a formar
parte del equipo académico en la materia
Disefio Grafico Final como Ayudante de
Cétedra.

Mentoria estratégica, creativa y técnica
para proyectos de tesis, orientada en la
resolucion de problemas de sistemas
visuales complejos.



DISENO DE MARCA

NAMING | CINEMATECA:

Fusionar la palabra cine con el sufijo
TECA: lugar donde se concentran
elementos del mismo grupo. Es un café
tematico de Cine de Autor.

ESTRATEGIA DE COMUNICACION:
Se basa en el concepto de cine de autor,
en el cual se define que la mirada o el
enfoque del director es su principal
caracteristica.

Se utiliza la fusion visual: se vincula el
0ojo y la mira o cuadro de enfoque,
haciendo énfasis en el mensaje de la
importancia del ojo con el que se mira, el
punto de vista y el enfoque tanto de los
directores como de los espectadores.
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CINEMATECA



CINEMATECA | SERVICIOS

Se trabajo con la sustitucion funcional.
Los elementos de los botones: pause,

stop, play y rec, fueron sustituidos por

i ( - otros para comunicar los servicios que
CINEMATECA ofrece.

dvd club Se logrd obtener una propuesta original

con alto grado de riqueza comunicacio-
nal.

café cine resto
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CINEMATECA

PAPELERIA CORPORATIVA
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CINEMATECA
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café cine restod vd club

- Mauricio Paretta
\ maparetta@cinemateca.com.ar

CINEMATECA (0261) 154670856

1) (M| o] &

www.cinemateca.com.ar

Jorge A. Calle 123.Tel: (0261) 4253782 Ciudad de Mendoza

Jorge A. Calle 123 Ciudad - Mza (5501) i ( © ’(?
Tel: (0261) 4253782 - 4567329 N

www.cinematecaclub.com.ar
cinematecao argentina.com caféc ine resto dvd club

- Papel Carta, Sobre y Tarjeta personal.




PROMOCION CICLO DE DIRECTORES | AFICHES

DESAFIO DE COMUNICACION

Disefiar un sistema de comunicacion
visual, donde cada pieza grafica, comu-
nique la impronta del director y también
un disefio que los unifique en un sistema
creativo corporativo.

Como los directores y el cine transmiten
emociones y sensaciones que percibimos
a través de los sentidos, se decidio traba-
jar con el cuerpo humano como eje
central de la comunicacion.

ESTRATEGIA DE COMUNICACION

Utilizacion de la metafora a través de la
fusion y sustitucion de elementos, para
transmitir mensajes complejos a través
de imagenes simples e impactantes.

Vincular partes del cuerpo u érganos +
otro elemento = impronta del director

Se establece un color cromatico como
codigo distintivo de cada director.



ALMODOVAR

Se utiliza el recurso de la sustitusion -
fusion. Los elementos componentes del
cerebro humano fueron sustituidos por
organos genitales y la hoja de marihua-
na, comunicando que el sexo y las
drogas son el eje central de su cine, las
causas determinantes en la vida y
desarrollo de personajes.

Almoddvar presenta una actitud trans-
gresora incobmoda y provocadora porque
muestra, revela y libera temas que son
tabu en la sociedad.

CICLO DE DIRECTORES MARZO

.28 ALMODOVAR

CINEMATECA

SABADOS 22:00 hs 05

- Almodovar, cerebro + genitales y marihuana = su cine gira en torno a las drogas y el sexo.



e
CICLO DE DIRECTORES ABRIL

KUSTURICA

La furia de vivir que proviene de la
guerra, la exaltacion de sentimientos y
conductas, las fiestas y celebraciones al
ritmo de la musica alegre y desenfrena-
da.

Se utiliza el recurso de la fusion, donde
se elige el corazén y la trompeta ya que
la musica (instrumentos de viento)
acelerada siempre esta presente de forma
protagonica en sus peliculas. De hecho,
tienen su propia banda sonora que se
llama The No Smoking Orchestra.

Esta fusion logra comunicar la impronra
del autor donde El corazon de Kusturica
late al ritmo de la musica.

. 4l KUSTURICA

CINEMATECA

SABADOS 22:00 hs 02 Galo Neg
0o |
i b
23 Tiamg
A0 El Sume

- Kusturica : corazon + trompeta = vivir y latir al ritmo de la musica



FAVIO

Se trabajé con la figura retorica de la
metafora a través de la sustitucion de
elementos..

En su cine plasma las diferentes realida-
des y caracteristicas argentinas con una
vision claramente nacionalista. Se selec-
ciona el 0jo como su mirada y la escara-
pela que sustituye a la pupila para comu-
nicar el mensaje de forma eficiente.

]
CICLO DE DIRECTORES MAYO

CINEMATECA

SABADOS 22:00 hs Nazareno Cruz y el Lobo
Gatica el Mono
Croénica de un nifio sél
Este es el Romance del
Aniceto y la Francisca

- Favio : ojo + escarapela argentina = vision nacionalista que se refleja en sus obras.



KIESLOWSKI

Se trabajé con la figura retorica de la
metafora a través de la fusion de dos
elementos.

Se caracteriza por trabajar con el destino
como eje principal en sus obras. Se
selecciona la huella digital para reflejar
su sello personal y la ruta; esta fusion
comunica la impronta del autor: las
vueltas de la vida que siempre conducen
a un destino

0 0 0 0 0 @O @ @@
CICLO DE DIRECTORES JUNIO

GINEMATECA

SABADOS 22:00 hs o

0 =+ g
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- Kieslowski : huella digital + camino: las vueltas de la vida y el destino.
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CICLO DE DIRECTORES AGOSTO

RIPSTEIN

Se utiliza el recurso de la metafora través
de la fusion de dos elementos para
comunicar la impronta del autor.

Se caracteriza por ser siniestro y por el
interés de mostrar el lado oscuro y malo
de los hombres. Su cerebro enroscado y
atormentado.

Se selecciona el cerebro y la serpiente y
dicha fusion logra comunicar la esencia
oscura, retorcida y venenosa del autor.

-

I

CINEMATECA

- Ripstein: scerebro + serpiente = siniestro y venenoso



LARS VON TRIER

Se caracteriza por su frialdad, dramatis-
mo y la matanza mecanica.

Se trabajé con la metafora a través de la
sustitucion: se selecciona el aparato
circulatorio donde se sustituye el
coraz6on por un sistema de engranajes de
metal, comunicando su frialdad, dureza
y crudeza.

Se comunica que es un ser que no siente,
que no tiene sangre en sus venas. Es un
cine dificil de procesar y digerir.

CICLO DE DIRECTORES JULIO

SOl | ARS VON TRIER

CINEMATECA

SABADOS 22:00 hs 02
09
16
23
30

- Lars Von Trier : sistema circulatorio + engranajes = frialdad, no tiene sangre en las venas.



PROMOCION CICLO DE DIRECTORES | INDIVIDUALES

ESTRATEGIA DE COMUNICACION

Se basa en la metéafora, figura retorica
que se representa a través de la fusion o
sustitucion de elemtentos comunicando
asi la impronta del autor.

Estrategia: Vincular y asociar rasgos
caracteristicos del director con el hecho
social de comer.

Se toma el pasaporte y su concepto para
disefiar la pieza grafica y comunicar que
el cine se expande mundialmente sin
limites.

Este recurso muestra la nacionalidad e
identidad del autor en lo biografico y
cinematografico.

Se utiliza el signo de cada director como
registro personal, sustituyendo a la
huella digital porque esa es su marca
personal. Se mantiene el codigo cromati-
co distintivo establecido para cada uno
de los directores.

Esta pieza gréfica invita al cliente a leer
y entretenerse mientras espera su plato,
café o bebida.



ATLMODOVAR

Se sustituyen los genitales masculinos
por champifiones por su semejanza
formal y asi lograr comunicar la impron-
ta peculiar del director. La hoja de mari-
huana decora el plato haciendo acento y
énfasis en la presencia de las drogas en
su cine.

F. Aedasoiums

- Almodovar: champifiones y marihuana = su cine gira en torno a las drogas y el sexo.

Se fusionan dos elementos: la copa y la
trompeta, aludiendo a las celebraciones,
brindis y fiestas, como la importancia de
la propia banda sonora y su musica
alegre, siempre presente en sus pelicu-
las.

- Kusturica : copa + trompeta = celebrar al ritmo de la musica



LEONARDO FAVIO

En este caso el plato de comidas es susti-
tuido por un juego de mesa de cartas
caracteristico de Argentina, llamado: "El
truco", enfatizando el mensaje naciona-
lista con el As de mate que sustituye a la
pinta de la carta

KIESLOWSKI

Se utiliza el hueso de pollo por su signifi-
cado de suerte y de destino, ya convencio-
nalizados. Segun la creencia popular, una
persona toma uno de los extremos y otra
persona el otro; en ese momento, se pide
un deseo. Luego, se tira con fuerza y, a
quien le queda la parte central del hueso,

se le cumplira el deseo, que de alguna
manera esta en manos del destino.
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- Leonardo Favio. Sustitucio: comida por cartas de truco = vision patriotica - Kieslowski : Sustitucion: comida por hueso de pollo = destino



LLARS VON TRIER RIPSTEIN

Se trabajo con la sustitucion absoluta de
la comida. Se hace énfasis en el cuchillo
metalico. Es tan frio Lars que no tiene
comida en el plato, ya que es un CINE
complejo de digerir.

Se sustituye el plato de comida por el
escorpidn, porque tiene un aguijon vene-
noso. Se nutre del veneno que luego
refleja en su cine siniestro y venenoso.
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- Lars Von Trier: Sustitucion absoluta de la comida. Su cine es dificil de digerir. - Ripstein: Sustitucion: comida por escorpion = cine con veneno



iMUCHISIMAS GRACIAS
POR LLEGAR HASTA ACA!

Si quieres crear magia conmigo, puesdes
contactame a través de mi Web y RRSS

+54 9 261 684 3078

@lelen.dibujomagico

ANANANAAN

AANANANAANAN

Nos vemos del otro lado del OR

www.lelenvalverde.com



